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気仙沼プロジェクトの独自ロゴマークが決定しました！

気仙沼として、番組を契機とした施策を⾧期的かつ効
果的に取り組むために、継続的に使用できる独自のロゴ
マークを作成しました！

このロゴマークを気仙沼の取り組みの目印として使用し
ていきます。（※ただし、商用利用は出来ません。）

このロゴマークは、

もうひとつの舞台地となる登米市においても、連携した取り
組みができるよう、ロゴマークのデザインを揃えました。

連続テレビ小説「おかえりモネ」の
放送開始日が5月17日（月）に決定しました！

【気仙沼市のロゴ】

【登米市のロゴ】

番組公式ロゴマーク
連続テレビ小説「おかえりモネ」の番組公式ロゴマークは、

NHKの許可を受ければ、ビジネス展開を考えている事業者さまが
利用することが出来ます（使用についてはＮＨＫエンタープライ
ズにお問い合わせください）。番組公式のロゴマークは、地域活
性化のため本市でも使用が認められていますが、使用にあたり
様々な規制があるうえ、放送終了後は使用できなくなります。

市独自のロゴマーク
番組公式のロゴマークが使用できなくなった後も、継続して使

用でき、商用利用以外で地域の取り組みに活用できます。

番組公式ロゴとどう使い分けるの？？



こちらのQRから
もメール配信登
録が可能です。

＜物産商品のご相談はこちら＞
【物産振興チーム】気仙沼市産業部産業戦略課
TEL：0226-22-6600（内線523） FAX：0226-24-1226 Mail：senryaku@kesennuma.miyagi.jp

昨年開催した、「おかえりモネに、はまらいんや！」と題した公開シンポジウムでお話しいただい
た 、2019年前期に放送された連続テレビ小説「なつぞら」の舞台となった十勝の経済効果について、
日本銀行釧路支店がまとめた結果がＷＥＢ上に掲載されていましたので、参考にご覧ください。

⇒ 日本銀行釧路支店まとめ『連続テレビ小説「なつぞら」の経済効果』
ＵＲＬ：https://www3.boj.or.jp/kushiro/pdf/190307natsuzora2.pdf

この大きな効果の背景にあったのは、次の２つの取り組みがあったからだそうです。
①ロゴを使用したコラボ商品の開発 ②十勝産食品のブランド化

じゃあ、気仙沼ではいったい何をしたら・・・？

実行委員会の物産振興チームでは、ドラマを契機に開発した気仙沼の物産品や、今後企画している
商品などを、積極的に情報発信し、気仙沼ブランドとして展開していきたいと考えています。連携で
きる企業様とマッチングをさせて頂くなど 、波及効果の恩恵が出るよう一緒に取り組みましょう♪
ご相談も随時承っています。

「ドラマで観光客が増えると言っているけど、本当？」
「うちの会社は何をしたらよい？」

経済効果95億円、直接効果63億円、間接効果32億円

ケセモネ通信の配信について

今後、ケセモネ通信の配信はメールにて行います。最新版のメール配信を希望する方は、必要
事項を記載の上、申込先にメールして下さい。既にメール配信されている方については、手続き
不要です。また、下記の場所でも印刷したものを配布しております。希望する方は窓口でお受け
取りください。

【メールへの記載必要事項】お名前、メールアドレス、会社名
※メールの件名は「ケセモネ通信配信希望」としてお送りください。

＜配信申込先＞
気仙沼観光推進機構プロモーション担当

Mail： info@k-ships.com

【ケセモネ通信の配布場所】
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